
 
 

 

Terrassa (Barcelona), a 20 de octubre de 2023  

 

Vytrus Biotech, S.A. (en adelante “Vytrus” o la “Sociedad”), en virtud de lo dispuesto en 

el artículo 17 del Reglamento (UE) nº 596/2014 sobre abuso de mercado y en el artículo 

227 de la Ley 6/2023, de 17 de marzo, de los Mercados de Valores y de los Servicios 

de Inversión, y disposiciones concordantes, así como en la Circular 3/2020 de BME MFT 

Equity (en adelante, “BME Growth”), pone en su conocimiento la siguiente información 

relativa al cierre del primer semestre de 2023: 

 

INFORMACIÓN FINANCIERA 

 

I. Informe Corporativo del primer semestre de 2023. 

 

II. Estados Financieros Intermedios, Notas Explicativas e Informe de gestión 

correspondientes al periodo de 6 meses finalizado el 30 de junio de 2023, 

junto con el Informe de Revisión Limitada del Auditor de la Compañía. 

 

 

De conformidad con lo dispuesto en la Circular 3/2020 de BME Growth, se hace constar 

que la información comunicada por la presente ha sido elaborada bajo la exclusiva 

responsabilidad de la Sociedad y sus administradores. 

 

Atentamente,  

 

 

 

Albert Jané Font 

Presidente del Consejo de Administración 

Vytrus Biotech S.A. 
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Liderando en equipo: abordaremos la visión estratégica y rumbo de Vytrus a través
de una charla cercana con sus dos socios fundadores y co-CEOs

Un viaje desde el origen: recorrido cronológico de la historia de la compañía hasta la
fecha de publicación de este informe

Información financiera: resumen de las principales ratios de la evolución del
negocio y desglose detallado de las cifras auditadas de Vytrus del primer semestre
de 2023, en línea con nuestro compromiso y cumplimiento con el mercado como
empresa pública

Balance del primer semestre y perspectivas de futuro: análisis tanto cualitativo
como cuantitativo de este primer semestre del ejercicio 2023 y reflexiones sobre
perspectivas futuras en el contexto geopolítico y macroeconómico global

El presente informe trata sobre la evolución, durante el primer semestre de 2023, de
Vytrus Biotech, compañía biotecnológica que desarrolla ingredientes activos naturales
para la industria cosmética y sanitaria a partir de la tecnología de células madre
vegetales.

Vytrus elabora de forma anual y semestral este informe corporativo en su compromiso
de transparencia con el mercado. Un documento que la compañía viene elaborando
desde hace algunos años para su grupo de accionistas como muestra de confianza y
que hoy, como empresa cotizada en el mercado BME Growth, continúa haciendo bajo la
voluntad de establecer un canal más de comunicación con su comunidad inversora.

En el presente informe, os invitamos a conocer:

Damos la bienvenida a las
personas que forman parte
del accionariado de Vytrus
Biotech, S.A y a toda la
comunidad inversora. 
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Albert Jané 
CEO, COO y
cofundador

Òscar Expósito
CEO, CSO y
cofundador

La biotecnología es un área marcada por grandes innovaciones con aplicación en
multitud de sectores. Hace más de 14 años, Albert Jané y Òscar Expósito detectaron
una oportunidad de mercado nicho: la creación de ingredientes activos para los
sectores dermo-cosmético y sanitario a partir de la tecnología sostenible de células
madre vegetales. 

A los fundadores de Vytrus, uno biotecnólogo y con dilatada experiencia en I+D+i,
control de calidad y gestión del cliente y otro biólogo y Doctor en biotecnología
vegetal, les unía su pasión por el mundo de la innovación y el emprendimiento.
Visionaron un giro radical en dermo-cosmética: aportar ingredientes de origen vegetal
100% naturales, con altas eficacias, patentables y altamente sostenibles. En la
actualidad, Vytrus es una compañía biotecnológica industrial con resultados positivos,
con una innovación reconocida y premiada en la industria global y cotizada en el
mercado BME Growth.

El primer semestre del ejercicio 2023 ha continuado marcado por incertidumbres a nivel
global, tensión en los precios, inflación y conflictos bélicos que han tenido también un
impacto relativo en el sector cosmético.

En este sentido, la cifra de negocio de este primer semestre del año 2023 se ha
quedado un -4% por debajo de la de junio de 2022, hasta los 1,95 millones de euros. Esta
evolución de las ventas, por debajo de lo esperado, viene acompasada por la situación
macroeconómica observada en los mercados a nivel global, especialmente en Europa y
Estados Unidos, que son los principales mercados de la compañía. 

Aún en este escenario de incertidumbre, el beneficio de la compañía ha resistido con
fuerza, incrementando un 7% en el primer semestre de 2023 respecto al primer
semestre del ejercicio 2022. La mayor aportación del margen bruto y los menores
costes financieros han permitido incrementar ligeramente el resultado neto, y mante-

Fusionando innovación, negocios y sostenibilidad en dermocosmética mediante la
biotecnología vegetal. 

La evolución del negocio: un semestre marcando por el incremento de beneficios en
un escenario global de prudencia.

Vytrus Biotech comienza en 2009 como un gran proyecto ilusionante y retador, fundada
por Albert Jané y Òscar Expósito.

El objetivo de la compañía es ser un referente mundial en el sector de los ingredientes
dermocosméticos en innovación y sostenibilidad mediante plataformas
biotecnológicas de cultivos de células madre vegetales. 

Vytrus desarrolla, produce y comercializa en todo el mundo ingredientes activos de alto
valor añadido en el mercado dermo-cosmético, promocionando la salud de la piel para
mejorar el aspecto y el bienestar de las personas. Nacida como un modelo de negocio
altamente sostenible, Vytrus es hoy una compañía industrial, sólida y rentable,
referencia en su industria a nivel mundial.

LOS COFUNDADORES
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ner el ritmo inversor sobre todo en la ampliación de la red comercial de Vytrus Biotech.
El margen bruto de Vytrus continúa alcanzado cotas elevadas, pasando del 90% en el
primer semestre de 2022 a un 94% en el primer semestre de 2023. Este excelente
margen de la compañía tiene su origen en la fortaleza de sus productos propios y un
esfuerzo de contención del gasto en las diferentes partidas presupuestarias.

En esta línea, la compañía demuestra una vez más su robustez. A pesar del contexto
internacional de volatilidad e inestabilidad económica, Vytrus genera resultados
positivos, y demuestra ser un valor defensivo en un momento de incertidumbre y
recesión, con unos buenos fundamentales y con una buena proyección a medio y largo
plazo.

Uno de los objetivos del plan estratégico de Vytrus desde hace años era cotizar en un
mercado bursátil que le permitiera incrementar su transparencia y solvencia, acceder a
una nueva fuente de financiación para potenciales operaciones corporativas y un
mecanismo de liquidez y valoración objetiva de las acciones. 

En marzo de 2022, la compañía se incorporó exitosamente al mercado BME Growth, el
mercado bursátil de las PYMES, siendo la segunda empresa con una mayor subida de su
valor de toda la Bolsa española en 2022. Un año después de su debut en el parqué,
Vytrus se ha revalorizado, incrementado el valor de su acción y por ende su
capitalización en un 60% a cierre de junio de 2023.

En un mercado de poca liquidez como es BME Growth, la empresa mantiene un volumen
de negociación significativo, con una rotación de más de un 11% del capital desde su
debut. Los accionistas pueden realizar operaciones de compra y venta a diario, si bien
para volúmenes importantes siempre es recomendable acudir al mercado de bloques.
La empresa está a disposición de todos los accionistas para acompañarles en este y
en otros ámbitos (investors@vytrus.com). 

La inversión en los valores de Vytrus está marcada por un modelo de confianza a largo
plazo. El proyecto de la compañía ha demostrado ser rentable, generador de caja
positiva y con un margen bruto muy interesante que se mantiene constante y cre-

ciente en los últimos años. Un modelo de negocio que apuesta enormemente por la
innovación y la sostenibilidad de la industria dermo-cosmética, en particular, y de la
naturaleza, en general, al ahorrar más de un 99% de agua y recursos para su
biotecnología respecto a extractos vegetales tradicionales en el sector.

Cumplimiento del primer aniversario de Vytrus en BME Growth. Evolución de la acción.

Vytrus ha seguido la senda de crecimiento de su equipo con el objetivo de continuar
profesionalizando las diferentes áreas de la empresa y ofrecer un mejor servicio a sus
clientes.

Uno de los aspectos claves para sembrar semillas a cosechar a futuro es el refuerzo de
su estructura comercial. Vytrus cuenta con acuerdos de distribución en los países
donde comercializa sus productos y además dispone de fuerza comercial propia para la
consecución de los objetivos marcados y con un marcado rol de consultores técnicos
para los productos de la compañía frente a sus clientes.

Este equipo comercial se ha visto reforzado especialmente para el mercado francés,
dada su relevancia en la cuota de mercado cosmético global, así como para el área de
Asia-Pacífico con la última incorporación en el primer semestre de 2023. Esta fuerza de
ventas es clave para el crecimiento orgánico del negocio y Vytrus ha continuado
expandiendo los recursos disponibles.

La profesionalización de la compañía reforzada en la cadena de suministro y logística.

MENOS DE USO DE
SUELO CULTIVABLE99% DE AHORRO

DE AGUA 99% 

mailto:investors@vytrus.com


Por otro lado, la compañía ha reforzado su estructura logística y de compras con la
creación un área especializada en supply chain. Este nuevo hito permite mejorar la
cadena de suministro de Vytrus, un aspecto clave para el control y optimización de los
procesos y costes de la empresa. Se han reforzado también los departamentos de
Aplicaciones cosméticas para acompañar al cliente en la última milla de los proyectos
de Vytrus y el departamento financiero para aumentar la capacidad de control y
reporting de la compañía.

El core business de Vytrus está basado, desde sus comienzos, en la investigación,
desarrollo e innovación de ingredientes activos para dermo-cosmética. Fruto de ese
esfuerzo innovador que destina anualmente cerca del 25% de sus ventas a I+D+i, la
compañía ha lanzado al mercado Photobiome™, el fotoproprotector de la microbiota.
Un producto presentado en in-cosmetics Global 2023, la feria global de ingredientes
cosméticos para el cuidado personal, celebrada este año en la ciudad de Barcelona.

Se trata de un ingrediente 100% natural que nace como resultado de la fusión
sofisticada de las células madre de dos plantas: la granada y el algodón. Photobiome™
es un activo prebiótico que viene a cuidar y proteger del daño de la exposición solar
tanto a la piel como a la microbiota, la superficie bacteriana que cubre nuestra capa
cutánea y que ejerce un rol vital en la salud de la piel. Por primera vez en dermo-
cosmética a nivel mundial, Vytrus abre la posibilidad de proteger a la microbiota
cutánea del sol y estimularla de forma respetuosa para aportar propiedades
beneficiosas para la piel.

La compañía se inspiró en las potentes propiedades antioxidantes y fotoprotectoras
de estas dos plantas (la granada y el algodón ) para desarrollar un activo fusionado que
mejora los signos del daño en la piel ocasionados por el sol, el denominado
“fotoenvejecimiento”. De este modo, Vytrus obtiene un efecto sinérgico de prevención
del envejecimiento de la piel causado por el sol mediante la fotoprotección de la
microbiota cutánea.

Photobiome™ viene a expandir nuevas oportunidades en el mercado de productos para
el cuidado solar en la industria dermocosmética. Un mercado que espera alcanzar un
volumen de 14 billones de euros a nivel global en 2023 y que proyecta aumentar su
tamaño hasta los 25 billones de euros en 2033.

Un primer semestre de 2023 marcado por la innovación en ciencia cosmética.

NUESTRA INNOVACIÓN DEL 2023

Photobiome™
El fotoprotector
de la microbiota

https://www.vytrus.com/es/natural-active/elaya-renova/
https://www.vytrus.com/es/natural-active/photobiome/


Photobiome™, el último lanzamiento al mercado por parte de Vytrus, no solo está
teniendo una buena acogida por parte de los clientes de la compañía, sino que además
está cosechando premios de innovación en los principales foros de la industria
cosmética en las diferentes regiones globales.

A la fecha de publicación de este informe, Photobiome™ ha sido protagonista en cuatro
premios del sector. El primero vino de la mano de los BSB Innovation Awards, premios de
referencia a nivel europeo, donde el activo quedó clasificado en la primera posición en
su edición de 2023, por su enfoque creativo gracias a su mecanismo de acción
innovador basado en una estrategia vegetal.

Seguidamente, Photobiome™ se alzó como galardonado en los Best Ingredient Awards
de la edición 2023 de in-cosmetics Korea, la feria líder de ingredientes para el cuidado
personal en Corea del Sur y referencia del continente asiático. La feria in-cosmetics
Korea reúne anualmente a los mayores key players de la cadena de valor de la industria
cosmética del continente asiático y marca las principales tendencias cosméticas a
nivel mundial. Se trata del quinto país del mundo que más productos cosméticos
exporta, alcanzando en 2021 los 8.500 millones de dólares y siendo una puerta de
entrada a mercados dermocosméticos tan importantes como el chino o el japonés.

Más tarde, el último lanzamiento de Vytrus fue premiado en los Best Ingredient Awards
2023 de in-cosmetics Latin America, la feria líder de ingredientes cosméticos en
Latinoamérica celebrada en Sao Paulo, Brasil. Un foco de visibilidad en términos de
innovación muy relevante en el que se considera el mayor mercado cosmético de
Sudamérica, con más de 214 millones de habitantes.

Recientemente, Vytrus fue premiada con la primera posición en los premios I Feel Good
Awards de I Feel Good Exhibition, feria líder en cosmética natural y vegana de Francia,
uno de los mayores exportadores de cosmética del mundo. El jurado de los premios
reconoció el grado de innovación del activo por su aplicación en una fórmula final para
el cuidado del fotoenvejecimiento de la piel.

Además, el activo quedó clasificado entre los 10 finalistas de in-cosmetics Global 2023
el pasado marzo de 2023, la feria mundial que congrega a las grandes marcas y
fabricantes cosméticos de los 5 continentes y principal escaparate de los
lanzamientos del año de la industria. Un hito que ha otorgado una gran visibilidad al
producto dentro del sector como puerta para futuros proyectos.

Finalmente, es relevante destacar que Vytrus obtuvo la aprobación de su primera triple
patente internacional en el campo de la prevención y el tratamiento de la caída del
cabello. La patente, denominada “PEPTIDES AND PHARMACEUTICAL, NUTRACEUTICAL OR
VETERINARY COMPOSITIONS FOR HAIR LOSS PREVENTION AND/OR TREATMENT”, ha sido
concedida por las tres oficinas oficiales de patentes de Europa, Estados Unidos y
Japón. 

Esta aprobación de triple patente es un reconocimiento internacional de la singularidad
de la tecnología desarrollada con éxito por Vytrus. Un hito para la empresa
biotecnológica que reafirma su garantía, solidez y confianza frente a sus clientes,
distribuidores, accionistas y colaboradores.

Reconocimientos a la innovación de la compañía a nivel global por la industria.



La creciente importancia de la sostenibilidad en las decisiones de compra de los
consumidores ha tomado protagonismo también dentro de la industria cosmética. Las
personas están tomando conciencia sobre el impacto que tienen sus compras en el
medio ambiente y el consumidor cosmético está experimentando una transformación,
de ser un receptor de información condicionado solo por claims de marketing a
documentarse sobre la composición de un cosmético y el rol de sus ingredientes.

En este sentido, Vytrus ya nació en 2009 como un proveedor de ingredientes naturales y
eficaces basados en una tecnología innovadora y también respetuosa con el medio
ambiente. Las plataformas tecnológicas de Vytrus permiten ahorrar más de un 99% de
agua y suelo cultivable respecto al resto de extractos vegetales empleados como
ingredientes en la industria cosmética.

La tecnología de células madre vegetales ofrece la gran ventaja de desarrollar
ingredientes activos en pocos metros cuadrados de laboratorio versus las hectáreas
de terreno cultivable e ingentes cantidades de agua necesarias para los extractos
vegetales tradicionales en cosmética. Una tecnología que permite liberar recursos
hídricos para decenas de miles de personas y dejando una cantidad ingente de
hectáreas de suelo cultivable para sectores más primarios como el de la alimentación.

La sostenibilidad de la mano de la innovación como elemento fundamental del
negocio.

Apostando por la Responsabilidad Social Corporativa (RSC) como pilar estratégico.

El modelo de negocio de Vytrus está basado en una biotecnología sostenible y
respetuosa con el medio ambiente. Sin embargo, la compañía hace años decidió ir un
paso más allá y apostar por su propio programa de Responsabilidad Social Corporativa.

El proyecto de RSC de Vytrus se desarrolla en torno a cuatro ejes centrales: las
Personas, el Planeta, la Empresa y el Compromiso Social. En cada uno de los ejes,
alineados con los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible del Pacto Mundial de Naciones
Unidas, Vytrus despliega una serie de planes y acciones para cumplir con los objetivos
marcados por la compañía.

Recientemente, Vytrus se ha adherido al Manifiesto por una Economía con Propósito
impulsado por la organización Respon.cat, presentado el pasado 27 de junio, frente al
nuevo papel de las empresas como agentes transformadores y motor de cambio de la
sociedad y del mundo. El manifiesto comporta desarrollar el propósito de empresa
antes del año 2025 con triple impacto social, económico y ambiental, y realizar un plan
estratégico a implementar por Vytrus antes de 2030 para generar impacto positivo.

Firmado por más de 200 compañías entre las que se encuentran tanto reconocidas
firmas multinacionales como PYMES como Vytrus Biotech, este manifiesto eleva al
tejido empresarial como parte clave de la solución ante los retos que se presentan en
la nueva economía. Un manifiesto que cuenta con entidades como la Cámara de
Comercio de Barcelona, PIMEC (patronal de las PYMES catalanas) o la CECOT
(confederación empresarial multisectorial) como organizaciones promotoras.
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2022

2023

2017-2019
Duplicamos las ventas pasando de
12 a 24 países

2020

1er y 2º Premio Ingrediente
Cosmético Más Innovador del
Mundo 2020 
Ampliación de nuestras
instalaciones (1.100 m2)
Transformación en Sociedad
Anónima

2019

4ª ronda de financiación (1,2M€)
para acelerar la expansión de la
compañía
Premio Ingrediente Cosmético Más
Innovador del Mundo 2019
Certificación GMP Ingredientes
cosméticos (top 10 en España)

2021

Mayor incremento de ventas de su
historia (+64%)
Incorporación de Zamit Capital y
partner comercial USA al
accionariado y renovación del
apoyo de Perfumerías Julia e ICF
Reconocimiento Ecovadis
Incremento instalaciones (1.400 m2)

2009 Fundación spin-off Facultad de
Farmacia Universidad de Barcelona

2011
-

2012

1ª ronda de capital para
desarrollar cartera productos
propios de la compañía
Desarrollo y producción del
primer ingrediente cosmético

2013
Primer ingrediente de producto
sanitario en España procedente de
células madre vegetales.

2014
Primer ingrediente propio e
internacionalización
2ª ronda de 960 mil € para la
expansión internacional

2017
3ª ronda (600 mil €) para impulso fase
industrial (I+D+i y ventas) y duplicar
instalaciones (de 300 a 600 m2)

2016 Primer premio internacional en
innovación cosmética

Concesión triple patente
internacional en cuidado capilar
Premios de innovación en            
in-cosmetics Korea y Latin
America
Primer aniversario en BME Growth
con un 60% revalorización a cierre
junio 2023

UN VIAJE DESDE EL ORIGEN

Nuestra historia

Incorporación al mercado BME
Growth
Ventas en 33 países de los 5
continentes
Nueva identidad corporativa
Premio BBVA a la innovación en
sostenibilidad medioambiental
Premio Gold en in-cosmetics Latin
America y Cosmetorium



Información
financiera
4.1 Indicadores clave
4.2 Estados financieros
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INFORMACIÓN FINANCIERA

Indicadores clave
En este primer semestre de 202 3, Vytrus Biotech disminuyó ligeramente su cifra de
negocio un -4% hasta los 1,95 M €. No es la meta que la compañía esperaba alcanzar a
junio de 2023, pero dado el contexto macroeconómico actual es cierto que supone
consolidar el impresionante crecimiento del año anterior (+51%).

En este escenario de freno económico e incertidumbre, la compañía valora muy
positivamente su capacidad para seguir invirtiendo en dos de los puntales para el
crecimiento de la empresa en los próximos años: su red comercial y sus actividades de
I+D+i.

Todo este esfuerzo inversor, en el contexto de un estancamiento de las ventas, ha
afectado como es normal a los principales indicadores de resultados.  En el conjunto de
los gastos de personal, la empresa experimentó un incremento del 18% respecto al
mismo periodo del año anterior, hasta los 1,05M €. Los otros gastos de explotación, que
incluyen todos los gastos derivados de cotizar en BME como todas las actividades de
promoción comercial, se incrementaron un 29%, en parte debido a que la empresa sólo
cotizó 3 meses en el primer semestre de 2022 y por el aumento de viajes y ferias tras la
etapa COVID-19.

De esta manera, Vytrus obtuvo un EBITDA semestral (beneficios antes de impuestos,
intereses, provisiones y amortizaciones) de 0,71 millones de euros (-17%). Por su parte, la
generación del Cash Flow Bruto (CFB), esto es el EBITDA sin las activaciones por I+D, que
nos muestra la generación de caja de la compañía antes de la inversión en CAPEX y la
amortización de deuda financiera, se situó en los 166 mil euros, claramente por debajo
de junio 2022 (-67%). 

En definitiva, se reduce el beneficio de explotación durante el primer semestre, porque
la empresa mantiene la apuesta inversora para disponer de una estructura acorde con
el crecimiento esperado en los próximos años, en los departamentos clave: Comercial,
Producción e I+D+i.

En cambio, Vytrus Biotech incrementó su resultado neto un +7%, hasta los casi 360 mil
euros respecto a junio de 2022, gracias principalmente a la mejora del margen bruto, los
menores costes financieros y el impacto positivo de las deducciones fiscales a I+D+i. 

Cifra negocio (millones €)

1,95 M€
2,04 M€ 2022-6

EBITDA (millones € *)

0,71 M€
0,86 M€ vs 2022-6

EBIT (millones €)

0,30 M€
0,42 M € vs 2022-6

Resultado Neto
(millones €)

0,36 M€
0,34 M€ vs 2022-6

Cash Flow Operativo 
(millones €)

0,17 M€
0,5 M€ vs 2022-6

Inversión en I+D+i 
(millones €)

0,55 M€
0,36 M€ vs 2022-6

Inversión en Capex 
(millones €)

0,1 M€
0,29 M€ vs 2022-6

Deuda Financiera 
Neta/EBITDA

x 1,52
x 0,58 vs 2022-6

Deuda Financiera 
Neta/CFO

x 6,67
x 1,16 vs 2022-6

*No incluye la provisión contable no cash para registrar el impacto contable de los planes de
incentivos en acciones aprobados por la Junta General de Accionistas, que en el primer semestre de
2023 fue de 0,07M €.



Por el lado de la inversión, se ha podido contener esta partida a partir del segundo
trimestre de 2023, una vez completada la fuerte inversión iniciada en 2022 para dotar a la
empresa de una amplia capacidad productiva y de nuevos laboratorios. De esta manera
se han destinado a este capítulo alrededor de 100 mil euros, en comparación con los 290
mil euros aplicados en el mismo periodo de 2022. La menor presión en las ventas ha
permitido mantener en stand by la incorporación de nuevo equipamiento industrial y de
esta forma mantener unas posiciones saneadas de caja y de endeudamiento. La
empresa cuenta en la actualidad en su sede de Terrassa (Barcelona) con 1.400 m2 de
instalaciones destinadas a producción, investigación, almacén y oficinas corporativas.

Todo ello se ha conseguido sin renunciar al compromiso de la compañía con la
sostenibilidad y preservación del medioambiente. En este sentido, Vytrus destina cada
año un porcentaje de sus ventas a distintas iniciativas para preservar el planeta. Entre
ellas destaca el acuerdo con la Asociación Sèlvans para la creación de una reserva
forestal: un bosque de alto valor ecológico mediante un contrato de patrocinio que
permite preservar 250.000 m2 de bosque durante 25 años. El objetivo es conseguir una
reserva forestal de impacto positivo sobre la biodiversidad de alto valor ecológico, que
permitirá la absorción de 25 toneladas anuales de CO2 aproximadamente. 

Por otra parte, la inversión en I+D+i durante el primer semestre superó los 540 mil euros,
suponiendo un importante incremento del 67% respecto a junio de 2022, si bien se debe
principalmente a un efecto temporal, puesto que en 2022 los ensayos externos que
realiza la compañía se realizaron mayoritariamente en el segundo semestre y en 2023 se
han desarrollado en el primer semestre. En el conjunto del año se estima que el
presupuesto de I+D+i se mantendrá en línea con lo presupuestado sin desviaciones
significativas. 



Por lo que respecta a su posición financiera, Vytrus presenta a junio de 2023 una
posición saneada, con una tesorería de más de 1,1 millón de euros y una deuda
financiera bruta de cerca de 3,1 millones de euros, siendo más de un 25% de la deuda con
instituciones públicas a tipo 0 de interés. La Deuda Financiera Neta se situó en 2 millones
de euros, arrojando una ratio de 1,52 el EBITDA, (0,58 veces en junio de 2022). En términos
de Cash Flow Bruto, este se situó en 6,67 veces el EBITDA, versus 1,16 veces en junio de
2022 por la combinación de mayor inversión en partidas OPEX y estancamiento de las
ventas. 

Los costes financieros alcanzaron los 87 mil euros (un -29% respecto a junio 2022),
principalmente debido a que en 2022 gran parte del gasto financiero provenía del
registro contable de la diferencia de valor de los préstamos en acciones obtenidos por
parte de los socios mayoritarios para atender el contrato con el proveedor de liquidez
en el marco de su incorporación a BME Growth.  Sin tener en cuenta estas
contabilizaciones normativas que no son salida efectiva de caja, el pago por intereses
efectivamente pagados como retribución de la deuda financiera que la empresa realizó
en el primer semestre de 2023 alcanzó los 49 mil euros (32 mil euros equivalentes en
junio 2022), que supone poco más del 3% de coste financiero efectivo. 

En el primer semestre de 2023, Vytrus Biotech también ha mejorado sus ratios
financieras, mostrando un balance saneado y robusto. Ha incrementado sus Fondos
propios un 5% (4,9 millones € vs 4,67 millones € en diciembre de 2022) y su Fondo de
maniobra hasta cerca de 1,4 millones de euros que supone que los activos a corto plazo
multiplican por 2,2 los pasivos a corto plazo. 



30/06/2023 30/06/2022 Var. 2023/22

Importe neto de la cifra negocio 1.952.366,28 € 2.040.556,31 € -4%

Variación de existencias de producto
terminado

115.928,75 € 5.861,48 € 1878%

Trabajos realizados por la empresa
para su activo

546.241,97 € 356.556,73 € 53%

Aprovisionamientos -241.363,03 € -196.273,06 € 23%

Margen Bruto 6% 9%  

Otros ingresos de explotación 30.856,66 € 17.448,54 € 77%

Gastos de personal -1.051.530,21 € -888.677,05 € 18%

Otros gastos de explotación -724.324,91 € -559.610,51 € 29%

Amortización del inmovilizado -343.684,95 € -370.009,45 € -7%

Imputación de subvenciones de
inmovilizado no financiero y otras

13.306,78 € 16.967,08 € -22%

Otros resultados 1.576,77 € 10,05 € 15589%

RESULTADO DE EXPLOTACIÓN 299.374,11 € 422.830,12 € -29%

% de las ventas 15% 21%  

RESULTADO FINANCIERO -86.561,61 € -122.509,19 € -29%

Resultado antes de impuestos 212.812,50 € 300.320,93 € -29%

Impuestos sobre beneficios 146.075,72 € 34.938,80 € 318%

RESULTADO NETO (del ejercicio) 358.888,22 € 335.259,73 € 7%

% de las ventas 18% 16%  

EBITDA 712.498,29 € 859.265,52 € -17%

% de las ventas 36% 42%  

CASH FLOW BRUTO GENERADO 166.256,32 € 498.772,72 € -67%

% de las ventas 9% 24%  

A continuación, se presentan los estados financieros auditados de Vytrus del primer
semestre del ejercicio 2023 y su evolución respecto al primer semestre del ejercicio 2022
para la Cuenta de Pérdidas y Ganancias y para el Balance de situación:

Cuenta de pérdidas y ganancias

Balance de situación

30/06/2023 30/06/2022

ACTIVO NO CORRIENTE 6.726.594,84 € 5.749.938,49 €

Inmovilizado intangible 3.482.010,05 € 2.920.291,68 €

Inmovilizado material 995.693,18 € 871.257,60 €

Inversiones financieras a largo plazo 87.225,58 € 71.333,83 €

Activos por impuesto diferido 2.161.666,03 € 1.887.055,38 €

ACTIVO CORRIENTE 2.509.243,42 € 1.860.726,32 €

Existencias 556.286,07 € 411.554,15 €

Deudores comerciales y otras cuentas a
cobrar

793.877,72 € 368.352,10 €

Inversiones financieras a corto plazo 0,00 € 522,14 €

Periodificaciones a corto plazo 38.152,46 € 15.000,00 €

Efectivo y otros activos líquidos equivalentes 1.120.927,17 € 1.065.297,93 €

TOTAL ACTIVO 9.235.838,26 € 7.610.664,81 €

PATRIMONIO NETO 5.035.423,50 € 4.636.953,36 €

Fondos propios 4.901.324,83 € 4.535.001,73 €

Subvenciones, donaciones y legados
recibidos

134.098,67 € 101.951,63 €

PASIVO NO CORRIENTE 3.054.488,66 € 2.133.410,58 €

Deudas a largo plazo 2.401.222,59 € 1.501.870,17 €

Pasivos por impuestos diferidos 653.266,07 € 631.540,41 €

PASIVO CORRIENTE 1.145.926,10 € 840.300,87 €

Deudas a corto plazo 712.566,60 € 402.052,33 €

a pagar
Acreedores comerciales y otras cuentas 

433.229,72 € 438.248,54 €

TOTAL PATRIMONIO NETO Y PASIVO 9.235.838,26 € 7.610.664,81 €

INFORMACIÓN FINANCIERA

Estados financieros
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Los factores de la evolución de la sociedad en la primera mitad de 2023 son dos
principalmente. Por un lado, la comparativa con un primer semestre del 2022 que estuvo
muy marcado por el exceso de acumulación de stocks de todo el sector cosmético,
pero que puede ser extensible a todo el sector industrial en general. Durante 2023 los
clientes, grandes y pequeños han ido consumiendo paulatinamente ese exceso de
inventario y eso ha repercutido en el tempo y el tamaño de los pedidos durante los
primeros meses de 2023.

Por otro lado, la situación macroeconómica internacional, con subidas generalizadas de
tipos de interés y estancamiento económico de las principales economías, claramente
ha afectado al cierre de nuevos proyectos de los clientes. Algunos lanzamientos se han
diferido hasta 2024 y su activación dependerá de la evolución del contexto y
perspectivas económicas.

A pesar de este escenario de ralentización, la empresa ha seguido ejecutando su plan
de expansión para sentar las bases de crecimiento de los próximos años. Se han
incorporado nuevos perfiles en los departamentos Comercial, Marketing y Logistics &
Supply Chain, que permiten a Vytrus disponer de un equipo de 10 personas destinado
íntegramente al área de ventas y promoción de sus productos y atención al cliente. 

En 2023 también se ha cerrado definitivamente el periodo marcado por la COVID-19, y se
han retomado al 100% los viajes internacionales y la concurrencia a las principales ferias,
situación que en 2022 aún sufría numerosas restricciones, principalmente en Asia. De
esta manera, tras completar en 2022 la ampliación de su capacidad productiva, Vytrus
ha continuado en la misma línea para su capacidad comercial en 2023 y dar por
completada esta parte de su plan estratégico en estos 2 últimos años.

La compañía espera una evolución del mercado en línea con el primer semestre.
Recuperando progresivamente el nivel de pedidos de antes de la acumulación de
stocks, pero con un perfil aún bajo. Las incertidumbres geopolíticas y la sensación de
que aún no se ha tocado techo con las subidas de los tipos de interés, suponen un
diferimiento del lanzamiento de nuevas líneas por parte de los key players del sector.
Esta situación es probable que se mantenga hasta mediados de 2024, que es cuando la
compañía espera que pueda iniciarse un cambio de tendencia.

En este contexto de transición, Vytrus ya ha hecho gran parte de sus deberes en el

área comercial y productiva y está preparada para afrontar un nuevo ciclo expansivo.

En 2024 se espera superar la cifra de los 20 ingredientes activos en el mercado, a la par

que seguir ejecutando el plan de inversión de la empresa en el área de I+D+i, para

fortalecer su portfolio de productos y seguir siendo un referente en innovación y

sostenibilidad en el sector. Como siempre, Vytrus lo hará financiando su I+D+i con

recursos propios y financiación pública, y obteniendo flujos de caja operativo positivos.

En el área de I+D+i la compañía ha sumado una inversión de más de 500 mil euros en este
primer semestre, para acelerar uno de los objetivos estratégicos en los próximos 4
años, como es lanzar 10 nuevos productos al mercado y alcanzar un portafolio total de
cerca de 30 productos. El objetivo de Vytrus es aumentar su grado de diversificación,
incrementado y reforzando el pipeline, incorporar nuevas tecnologías y cerrar nuevos
contratos en exclusiva en el ámbito del Consumer Healthcare. 

 -  Albert Jané 
CEO, COO y cofundador

PERSPECTIVAS DE FUTURO

Balance del primer semestre
y perspectivas de futuro

¿Qué perspectivas se presentan para los próximos meses? 



Relación con inversores:
investors@vytrus.com

C/ Sant Gaietà, 121, 2º
08221 - Terrassa – Barcelona, España
Tel. +34 93 127 81 06 
www.vytrus.com

Gracias

mailto:investors@vytrus.com
http://www.vytrus.com/
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